7FORUM DE

MARKETING
EMPRESARIAL




L M DE “z‘
|\ E RIAL

DATA: 2 a 4 de setembro de 2016;

LOCAL: Hotel Sofitel JEQUITIMAR — Guaruja, Sao Paulo;

PARTICIPANTES: Mais de 300 CEQ'’s, Diretores de Marketing, Publicitarios e
Profissionais de Comunicacao;

TEMA PRINCIPAL: “Grandes ideias enfrentam a crise unindo marcas e
consumidores”;

EXPOSITORES: Alberto Saraiva, Presidente do HABIB’S; Enzo Devoto, Vice-

Presidente de Marketing da UNILEVER; Eduardo Tracanella, Superintendente de
Marketing do ITAU UNIBANCO; Denise Figueiredo, Diretora de Marketing da
NATURA; Newton Freire, Presidente da DIAGEO Brasil, Uruguai e Paraguai;




AanUNCIO R

'ﬁ

I 'MARKETING |
| EMPRESARIAL'

/
.
¢/
i
-
5

O PODER DA ESTRATEGIA
PARA SUPERAR DESAFIOS

GRANDES IDEIAS ENFRENTAM A CRISE UNINDO MARCAS E CONSUMIDORES

72 FORUM DE MARKETING EMPRESARIAL

Uma iniciativa do LIDE, que redne as principais liderancas empresarials, anunciantes,
agéncias de publicidade e veiculos de comunicacio do Brasil para um vibrante
encontro sobre as solugbes de marketing para superar a crise econémica no Pais.

2 A4 DESETEMBRO
HOTEL SOFITEL JEQUITIMAR
GUARUJA-SP

www.forumktempresarial.com.br

____L IDE PRUPMARK LIDE. Quem é lider, participa.
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FORUM NA IMPRENSA:

v 0 Féorum de Marketing Empresarial foi noticia
nos principais veiculos de comunicacdo, entre
eles:

v TV Record Litoral v UoL
v EXAME
v VTV/SBT ,
. v Multishow - Reclame
v IstoE .
v Agéncia O Globo
v bCl v’ Radio J P
v Quem adio Jovem Pan

v Prop&Mark

v Até o momento, mais de 199 matérias em midias
impressas e eletronicas.

v'Valoracéao equivalente: RS 7.313.953,91
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PAGINAINICIAL ~ INSTITUCIONAL ~ PROGRAMACAO  VIDEOS  COMERCIAL  ACOES SOCIAIS

Filtre os videos por:

) Y o

Lideres discutem os rumos do marketing




/

7FORUM DE

EMPRESARIAL

VTV/SBT - 69

das estradas

@ [T Americana

p L 24°C ’ Confira a situack
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JORNAL DA |

Ultimas noticias O Jornal

Forum de Marketing Emoresarial ¢4 dicas de como
A superar a cnse em Guarua - 05092016

Forum de Marketing Empresarial
da dicas de como superar a crise
em Guaruja

Como superar a crise @ vollar 2 crescer? Esse foi o tema
de um torum de Marketing Empresarial realizado no
Guaruja. Depois de meses em racessao, parece Que o
mercado J consegue ver uma ke no fm do tinel
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EDITOR
renelg@del.com.br

Consumo consciente

0 presidente da Diageo Brasil, Uruguai e Paraguai, Newton Freire,
falou sobre indstrias que investem no marketing social e enalte-
cem consumidor consciente, durante o 7° Férum de Marketing
Empresarial, realizado sdbado (3), no Guarujd (SP). O evento, pro-
movido Grupo de Lideres Empresariais (Lide) e Editora Referén-
cia, contou com a participagdo de 300 dirigentes empresariais
diretores dos maiores anunciantes de todo o Brasil, além de pro-
fissionais de marketing, publicitdrios e lideres de veiculos de co-
municagao,
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“VEJO UM BRASIL MUITO DIFICIL”

José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, 0 Boni, recebeu uma homenagem
especial no 79 Forum de marketing do Lide, no Guaruja, pela suaimportancia
para atelevisao brasileira. Aos 80 anos, 0 ex todo poderoso da TV Globo se
mantém preocupado com Pais. “E cedo para prever.”
Comoentende o momento Brasileiro?

Vejo um Brasil muito dificil e judicializado. Tudo que se resolve hoje pode
ndo valer mais amanha. £ necessario que o Brasil tenha uma estabilidade
juridica e politica para a gente retomar o nESsO rUMo.

Como osr.avalia os iltimos capitulos depois do impeachment de Dilma Rousseff?

Esse desdobramento do julgamento foi uma coisa de louco e fere a Constituicdo. O proprio
presidente do STF estava | e aceitou Isso. E muito dificil ter um pais onde ndo se define o
poder. Estou muito preocupado.

Como osr. prevé o governo Temer?

E muito cedo para prever, Eu ainda ndo vi nenhuma medida eficiente ou atitude. Vi varias boas
intencdes, mas isso ndo se torna realidade rapido.

0 Brasil se mantém polarizado?

Acho que ndo. Acredito que isso vai se perdendo aos poucos. No caso do PT, acredito que, nas
proximas eleigdes municipais, ns ja veremos uma perda de poder do partido. O erro basico do
PT foi manter um projeto de permanéncia no poder, mexendo com toda a estrutura economica
do Pais em fundo de um projeto pessoal, Nao vejo a condenacdo da Dilma pelas pedaladas
Vejo a condenacdo de um partido pelo fato de ter feito uma ditadura branca, a partir de
investimentos politicos para se perpetuar no poder,

Como vé o ex-presidente Lula hoje?

Pessoalmente, gosto muito dele. Somos amigos e eu quero Lula muito bem. Mas o projeto foi
mal elaborado. Ele tinha um projeto de manter constantemente um dominio politico do Pais
Todo partido tem o direito de conquistar votos e ganhar efeicdes, mas eles o fizeram por vias
tortas. E a Lava Jato veio por isso,
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Marcas de bebidas investem em
solucoes para orientar consumo

Diageo doa tris mihbes de quikimolzos do transporte grats para usudrios
retomarem &8 suas casas apos haladas nas prinaipals captias brasleras
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"Crises passam e mudam o
comportamento do consumidor

Enzo Dey

cecutivo da Unilever, fala sobre a

mizacdo de car

custo

por MARIANA ZIROND! do Guarild - publicads em 03 e

0 sequndo painel do 7 Farum de Marketing Fmpresarial, realizado neste
sibado (3). no Guaruja (SP), trouxe o vice-presidente da categoria Personal
Care da Unilever Brasil, o executivo knzo Devoto. Com tema
“Multinacionais aplicam mesmo conceito para toda linha de produtas”, o
executiva destacon a impartineia da customizagio para que as
campanhas sejam relevantes para os consumidores.

Enza Devoto, vice-presdente de marketing da
categoria Persanal Care da Unilever Brasil

PROPMARK

7° Forum de Marketing Empresarial

"O protagonismo € cada vez mais
das pessoas', afirma Eduardo
Tracanella

Superintendente de marketing do It

Forum de Marketing

016 - 11:53

al participou do 7°

PROPMARK

7° Forum de Marketing Empresarial

“Para sair da crise, é preciso ter
novas atitudes”, diz o dono do
Habib's

falou

publicado em 05 de setembro.

2006- 1124

Alberto Saratva, presiiente do Habid's

Alberto Saraiva, presidente do Habib's, abeiu o painel de palestras do 7°
Torumn de Marketing Cropresarial na manhi deste sibado (4), o Guarufi
Ao e aeantardn bnondradara Fam n tama amnanhae mololanam
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PR Newswire

SEGUNDA-FEIRA, 5 DE SETEMBRO DE 2016 - Horario 17:08

nbe
ECO/ PRNewswire - Novos caminhos do marketing entram em debate no 7° Forum de Marketing Empresarial

SAQ PAULO, 5 de setembro de 2016 /PRNewswire/ - O superintendente de marketing do Itad-Unibanco, Eduardo Tracanella, divuigou, que 80% dos Millennials (ou geracao Y) veem
0 celutar assim que acordam e 33% acreditam que ndo precisarao de bancos no futuro, o que alterou a concepgao de comunicacao 360° seguida pela empresa, "0 digital & cultura,
transforma a sociedade e impacta as pessoas”, pontuou, Para manter o refacicnamenta da marca com seu publico, a empresa utiliza os pilares de empatia, conexao, historias bem
contadas e tecnologia, Tracanella participou, ao lado de 272 lideres empresariais, do 7° Forum de Marketing Empresarial, neste fim de semana, na litoral de Sao Paulo,

Legenda da foto: Eduardo Tracanella, superintendente de Marketing do [tau-Unibanco (Crédito da foto: Gustavo Rampini)

Enzo Devoto, vice-presidente de marketing da UNILEVER, confirmou que ndo existe um consumidor global. "A globalizagao parecia um facilitador, mas acabou aumentando a
concoéncia e se tornou um desafio, Cultura e desenvolvimento social sdo particulares e precisamos nos adaptar a cada conceito”, Para Alberto Saraiva, presidente do Habib's,
me:mo em periodos de crise, é importante investir em marketing para amptiar e fidelizar o relacionamento com o cliente. "Nossas maiores preocupacdes sdo a inflagio,
desemprego e crise politica, & 0 nosso mote escolhido é sempre oferecer mals por menos', explicou,

0 Forum homenageou José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, além de premiar nomes consagrados do setor, durante o PREMIO LIDE DE MARKETING EMPRESARIAL, Daniela
Cachich, vice-presidente da Heineken; Giovani Decker, presidente UFC Brasil; Guilherme Telles, General Mananger do Uber; Roberto Gnypek, vice-presidente de Marketing do Mc
Donalds: Milton Neves, fundador e apresentador do programa Terceiro Tempo; foram alguns dos premiados.

0 evento, promovido pelo LIDE ? Grupo de Lideres Empresarials & Editora Referéncia, liderada por Armando Ferrentini; com curadonia do jornalista Adonis Alonso, aconteceu de 23
4 de setembro, no Hotel Sofitel Jequitimar, em Guaruja,

07° FORUM DE MARKETING EMPRESARIAL contou com patrocinio da ESPM e apoio da ULTRAFARMA, com participacda especial de ALWAP BBDO, CINE, DELTA AIRLINES, FRONT 360°,
LUA NOVA, MCGARRYBOWEN e REDE RECORD, RECORD NEWS ¢ R7. Foram colaboradores ATHIE WOHNRATH, COCA-COLA FENSA, REVOLUTION e SERASA. Como fornecedores oficias
AGUAS PLATINA, CICLOWAY, CLUB DOS SOMMELIERS, COCA-COLA FEMSA, COOXUPE, ECCAPLAN, FLUX, FOM, GRUPO CDI, GRUPO GODOY, JOHNNIE WALKER, ROBERTO RISCALA,
RODOBENS COMUNICAGAO EMPRESARIAL, TANQUERAY, UPS, VERO LATTE e ZOEGAS, Participaram como midia partners 29 HORAS, ESTADAO, EPOCA, EPOCA NEGOCIOS, GQ BRASIL,
GRUPO KALLAS, ISTOE, ISTOE DINHEIRO, PR NEWSWIRE, as radios ALPHA Fi & JOVEM PAN, as revistas LOFFICIEL, LIDE & MARKETING EMPRESARIAL, PROMARK, UOL, ZOOMIN,TV; &
TV LIDE.
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R$ 3,282

Novos caminhos do marketing
entram em debate no 7° Férum de
Marketing Empresarial

7° Forum de Marketing Empresarlal
050972016 16h37

0Os dados abaixo sdo de responsabilidade das empresas envolvidas e ndo sdo produto jormalistico do UOL

SAO PAULO, 5 de setembro de 2016 /PRNewswire/ - O superintendente de
marketing do Itad-Unibanco, Eduardo Tracanella, divulgou, que 80% dos Millennials
(ou geragdo Y) veem o celular assim que acordam e 33% acreditam que ndo
precisarao de bancos no futuro, o que alterou a concepgao de comunicagao 360°
sequida pela empresa. "0 digital é cultura, transforma a sociedade e impacta as
pessoas”, pontuou. Para manter o relacionamento da marca com seu publico, a
empresa utiliza os pilares de empatia, conexao, histérias bem contadas e
tecnologla. Tracanella participou, ao lado de 272 lideres empresariais, do 7° Férum
de Marketing Empresarial, neste fim de semana, no litoral de Séo Paulo.

YAHOO! - 5/9
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Novos caminhos do marketing entram em debate
no 7° Férum de Marketing Empresarial

Comunicado i imprensa: PR Newswite do Brall - 18 horas atris

SAQ PAULO, 5 e setembro de 2016 /PRNewswire/ - O superintendente de marketing do Itat-
Unibanco, Eduardo Tracanella, divulgou, que 80% dos Millennials (ou geragio Y) veem o celular
assim que acordam e 33% acreditam que ndo precisardo de bancos no futuro, o que alterou a
concepgdo de comunicagio 360° seguida pela empresa. "0 digital é cultura, transforma a sociedade
e impacta as pessoas”, pontuon, Para manter o relacionamento da marca com seu publico, a
empresa utiliza os pilares de empatia, conexdo, historias betn contadas e tecnologia, Tracanella
participou, ao lado de 272 lideres empresariais, do 70 Forum de Marketing Empresarial, neste fim
de semana, no litoral de Séo Paulo.
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NOTICIAS ESPORTES QUE FIM LEVOU? COLUNISTAS BOA

FONE D NOTIIRE
3 GRANDE EVENTO DO LIGEA0Y 6 NO CLAALYA REJNIL ASE 500 ERZCUTINOS BRASKERCS. TERCERD TEMPO PLBLIDOADE FOI
HOMENAGEADD

GRANDE EVENTO DO LIDE/2016 NO GUARUJA REUNIU QUASE
500 EXECUTIVOS BRASILEIROS. "TERCEIRO TEMPO
PUBLICIDADE" FOI HOMENAGEADO

POr Marcos Jmor Michadett - 050002010 1a:20

U & . 1. R o B

Com a presenca de nomes de destaque do mundo
enpresarial e do marketing, aconteceu ne dltimo fim de
seMang, entre ¢s dias 2 e 4 de setembro, o 7° FORUM DE
MARKETING EMPRESARIAL, no Hetel Sofitel jequitimar, no
Guaryjd, litora’ paulista, evento premenide pelo LIDE - Gruga
(e L'geres Emprasarlais e a Editora Referéncia, hderada por
Amando Ferrentini, com curadoria do Jomalista Adonis
Alonse

José Bonificio de Oliveira Sobrinho, o Bonl fei o

Miltan Neves subiu a6 palca do Hotal Sofitel homenageado especial. o Férum ainda conteu com @
Joquitimar durante & 7 FGRUM OF MARKETING presenga de Milton Neves, [Tercelro Tempa Publicidade),
EMPRESARIAL DO LIDE Dorién Cruz {marketing da Coca-Cola, Daniela Cachich dce-

presdenta de marketing da Heineken, Guilherme Telles
{general manager da Uber na Brasil), Giovani Decker |erasidente do UFC Brasil), Luiz Fermande Furlan, da Sadia,
thairman do LIDE, Marcos Quintela {présidente da ¥&R) Luiz Cliudio Cesta (presidente da Record), Paule
Giovanni {chairman da Léo Bumes), Alexandre Cesta (presidente da Cacau Show) e Sérglo Amado (presidente da
Olgivy), entre outros,
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0DO MUNDO GOSTA DE VER.

TRES ICONES E UM GENIO
Prémios| Do, 4 e setemben de 2016

Criado em 2013 dentro da programacho do Forum de
Marketing Empresarial para destacar o5 profissionais que
conénibuiram com sua carrara para o desenvoimento 03
punliidade no pals. o prémio “lcones da Propagande’ tm
mai rés homes em sua gakria. Na 7° ediciio do evento,
realizada nests final de semana no Sofal Jequamar Hotal
o Guarya, foram homenageados Sergio Amado, Pauk
Giovanni & Marcos Quintela Albm dsso, fol prestada uma
homenagem especial a José Bonaclo de Olvarra
Sobrinno, o Bonl, profissional que delxou & publiidade
para realizar 8 mais importante emissora de leleviso da
Amarea Latina

Prasidents do grupo Ogilvy, o bajano Sergio Amado tem

BLOG DO ADONIS - 419

£ 1330 0 que 0 58T

espera continuar fazendo
108 proximos anos:
colorir on dis ¢ a8 vidas

o Fertentini

uma trajetdria de sucesso na fede. Com seu trabaho, formou
uma carfeira importants de clentes 6 lavou a Ogitvy a0
56Qundo kigar no raniing brastairo. Apds consolidar &
empresa também investiu na cratividede, entregou 8
operagao para um tima da jovens falentas @ voltou da Cannes
em 2012 com o tulo dg Agency of the Year, distingdo que
8penas quatro gincias brasiielras j4 conseguiram

Paulo Glovanni, atual chaimian da Leo Bumett Tailor Made,
comesou sua vida na comunicagio aos 15 anos. na rado

Imnanal Ae Petransie £ anutdada nala rddin Tual ima dae

de milhdes do brasiloiros, v ous murercmu

Adonis Alonso- Jomalsta e colunista de Marketing
& Comunicacio Publicitiria

Assessor no Brasil do Festival Ibero Americano de
1a Publickfad-FIAP Coordenador de Contaudo do
Forum de Marketing Emprasarial & do Frémio Lide
de Markating Empresarial

Jurado do Prémio Colunistas & autor do ivio
"Meus Amigas Publictarios”.

Contato zlonso adonis@emal com

[15m|

»| Twitter II
[ nes K

SHOW DE MARKETING E CRIATIVIDADE

Dom, 4 de setembro de 2016

“Coxinha e Mortadela & a puta que o pariu. Somos todos
brasileiros. Temos que juntar novamente o que esse
govemo separou’. De forma clara e direta, Alberto
Saraiva, fundador do Habib's, conta como surgiu a ideia
de lancar um de seus maiores sucessos recentes de
venda, a coxinha de mortadela da rede Ragazzo. Sua
indignacao com a crise econdmica e a conducéo do
comando politico, porém, j havia resultado numa
promogao “Compre uma e leve duas’, para esfihas de
carne e queijo, duas vezes por semana. A rede Habib's
maior fast food de comida drabe do mundo, criada em
1988, hoje opera mais de 500 lojas de suas marcas em
todo o Brasil. Saraiva abriu a programagdo de palestras

Alberto Saraiva, fundador do Habib's

do 7° Forum de Marketing Empresarial, realizado neste fim de semana no Sofitel Jequitimar Hotel, no Guaruja. O evento,
ja presenca obrigatoria na agenda de presidentes e dirigentes de empresas, agéncias de publicidade, veiculos de
comunicacéo e fomecedores do setor, & uma realizacéo do LIDE, grupo Doria @ Editora Referéncia Saraiva contou suas

estratégias vencedoras desde a primeira loja @ a acdo de marketing de estréia, representada por uma faixa de pano com a
frasa “A Malhor Fsfiha nor RE 0 19 [im dns maioras amnraandadaras do Rrasil ale acahou da lancar o fivia *25 Varhns
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O TURISMO MOVIMENTA A
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Existe conceito global mas néo existe cliente global | Palestra de ' '
Enzo Devoto, VP de Marketing da Unilever no Férum do LIDE 4> Noticas A-Z» Ta e do Nakeling mpesarial u n

e e 7° Férum de Marketing empresarial COLUNISTA 12
Octavio
Neto
Coluna
Radar

0 publiciario e jornalista
Octavio Neto, & um dos
ploneiros na cobertura
Jornalistica de feiras de

- negdcios Em 23 anos de
"FORUM DE z
Uagao0 neste segmento, J3
- contabllizou mals de 27 mil
CSARIAL
ENrevISLas com empresanos,

organizadores e autoridades
punlicas

P 4 da 3, litoral H - r
Executivo da Unilever com expenéncia internacional em mercados como a China, Japdo, Replblica Checa, falou sobre a crise econdmica Nos dias 02 3 04 de setembro, no Guamj" litoral paulists, o LIDE - Grupo de Lideres
pela qual passa o Brasil € cestacou 0 que ele chamou de 3 0oisas multo Importantes: Empresariais, 2 Editora Referéncia, liderada por Armando Ferrentini; com curadoria do

Jornalists Adonis Alonso; promavem o 7* férum de marketing empresarfal,
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REERBNEN MERCADOS ECONCMIA BRASIL MUNDO TECNOLOGIA CARREIRA

RELEASES et 14

7° FORUM DE MARKETING
EMPRESARIAL comeca nesta sexta-feira
(2/9)

PRNewswire
A o ARy

ESTE CONTEUDO DE DIVULGAGAQ COMERCIAL £ FORNECIDO PELA EMPRESA PR NEWSWIRE E
NAO £ DE RESPONSABILIDADE DE EXAME.COM

SAO PAULO, 31 de agosto de 2016 /PRNewswi e/ - Durante os dlas 2, 3 & 4 de setembro, o LIDE
- Grupo de Lideres Empresariais € & Eltora Referéncla, liderada por Armando Ferrentini, com
curadoria do jornalista Adonis Alonso, promoyem o 7° FORUM DE MARKETING EMPRESARIAL no
hotel Sofitel jequitimar Guarujd, no ltoral de Sio Paulo,

0 evento destacard o empenho de grandes empresas em um momento de recessao e a nova
perspectiva para o crescimento. Altserto Saraiva, presidente do Habib's; Enzo Devoto, vice-
presidente de marketing de personal care da Unilever Brasil; Eduardo Tracanella,
superintendente de marketing do Itals Unibanco; Denise Figueiredo, diretora de marketing da
Natura; e Newton Freire, presidente da Dizgeo Bragil, Uruguai e Paraguai; debaterdo o setor em
torno de temas coma politicas de pregos, marketing unificado, imagem tecnologica, superagdo
de preconceitos e consumo respansavel.

0 Fheum conta ainda com a presenga clo diretor de marketing da Coca-Cola, Dorlan Cruz; 8 vice-
presidente de marketing da Heineken, Daniela Cachich; o general manager da Uber no Brasil,
Gullherme Telles; o presidente de UFC Brasil, Glovan! Decker, entre outros, "0 encontro
proporciona a integracio nas relagdes empresarials entre organizagies, agénias e veiculos de
comunicagao, uma ferramenta Indispensavel para cifundir e fortalecer os principios de
governanga do setor & reforgar o posiclenamente de marcas e produtes para todos os pablicos”,
avalla Luiz Fernando Furlan, chairman do LIDE
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